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1. Contenu 

Dans ce séminaire, les étudiant(e)s se familiarisent avec un sujet d’actualité des politiques 
publiques suisses et apprennent à évaluer les propositions de réformes. Il s’agit d’appliquer la 
théorie économique et les modèles économétriques à l’analyse des aspects importants des 
politiques publiques débattues actuellement en Suisse. Le cours de cette année aborde la politique 
des médias en Suisse. 

Les contributions des étudiant(e)s forment le cœur du séminaire. Les étudiant(e)s écrivent un essai 
sur l’un des sujets spécifiques proposés. Lors des deux premiers jours du cours-bloc, les 
étudiant(e)s commencent par présenter aux autres participants une problématique. Durant le 
troisième jour du cours-bloc, les étudiant(e)s prennent la position d’un groupe d’intérêt et 
présentent une prise de position sur la politique des médias en Suisse. Les prises de position sont 
suivies de discussion en classe. Il est donc attendu des étudiant(e)s une participation active. 

 

2. Attentes et consignes générales 

L’évaluation des étudiant(e)s se base sur trois contributions : un essai ; une présentation en classe ; 
une prise de position et la discussion qui s’en suit. Les étudiant(e)s (ou groupes d’étudiant(e)s) 
écrivent un essai sur l’un des thèmes du cours (max. 10 pages, 15 pages en groupe). Les 
étudiant(e)s présentent le sujet de leurs essais lors d'une séance de max. 45 min. Les présentations 
ont lieu les deux premiers jours du cours-bloc et servent à présenter à la classe les principaux 
enjeux des marchés des médias ainsi qu’à fournir un cadre analytique. Le troisième jour est 
consacré aux prises de position des différents groupes d’intérêt et à la discussion en classe. 

Dans les essais et les présentations en classe, les étudiant(e)s doivent exposer les fondements 
économiques et les problématiques en lien avec leur sujet. Tout en respectant le sujet attribué, les 
étudiant(e)s définissent librement le « fil rouge » de leur essai et de leur présentation. Pour chaque 
sujet écrit proposé, une bibliographie de base, composée de quelques articles académiques, est 
fournie. En fonction de leur « fil rouge », les étudiant(e)s complètent cette bibliographie. Il est 
néanmoins important que la problématique, la théorie économique, les mécanismes, l’évidence 
empirique et l’évaluation de la situation soient présentés de manière cohérente, autant dans l’essai 
que lors de la présentation orale. 
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3. Assistant 

Yannick Schmutz 
Chaire d’économie publique 
Université de Fribourg 
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Bd. de Pérolles 90 
1700 Fribourg  
Téléphone : +41(0)26 /300 82 63 
Email : yannick.schmutz@unifr.ch   
 

 

4. Programme 
 

Date    
   
17.09. Introduction et répartition des sujets 
    
21.10. La théorie économique de la politique des médias 
  

Sujets des essais et 
présentations : 

 
a. Les effets de la presse sur la démocratie 
b. Les effets de la radio/télévision sur la démocratie 
c. Les médias : propriété publique ou privée 
d. Le biais des médias  

 
22.10. La théorie économique de la politique des médias 
  

Sujets des essais et 
présentations : 

 
e. La demande pour les informations biaisées  
f. Les nouveaux médias et la qualité des informations 
g. Les évolutions et le fonctionnement des marchés des 

médias en Suisse 
h. Les propositions de réformes et discussions actuelles 

 
24.10. Politique des médias Suisse 
  

Groupes d’intérêts : 
 

Prise de position et communiqué de presse 
1. La SSR 
2. La presse écrite (acteurs privés) 
3. Les chaînes TV/radio privés 
4. Les consommateurs/contribuables 
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